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PENDAHULUAN 

Logo memiliki peran yang penting karena adalah wajah dari suatu merek. Melalui logo, 

khalayak dapat mengenali suatu produk dan dapat mengaitkannya dengan asosiasi tertentu. Oleh 

sebab itu, terdapat pendapat bahwa logo harus merepresentasikan entitasnya. Logo sebagai bagian 

dari merek yang hendaknya berbeda dari yang lainnya. Beberapa penelitian ilmiah dilakukan guna 

mengetahui logo yang baik. Salah satunya (Hiswara & Noe’man, 2021) memaparkan bagaimana 

logo yang baik yaitu logo sebaiknya mudah terbaca, terlihat jelas, koheren, mudah dimengerti, 

mudah diingat, tak lekang oleh waktu, dan sederhana sehingga mudah dikenali. Seiring dengan 

pesatnya perkembangan desain di masyarakat, proses penciptaan karya desain pada umumnya dapat 

dilakukan oleh setiap orang yang memiliki kemampuan teknis dalam desain grafis, baik itu yang 

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) are independent 

businesses, with certain assets and do not include land and 

buildings. People's economic activities are small scale and need to 

be protected to prevent unhealthy competition between other 

businesses. This community service aims to increase the potential 

of food MSMEs that can be developed in the future, the main step 

that can be taken is by creating a business brand to make it easier 

for MSMEs to promote their products both offline and online and 

as a marker of the characteristics of the products being sold. . This 

activity was carried out in several stages including interviews, 

planning and implementation. Based on the analysis of the results 

of this activity, it provides benefits and makes it easier for MSMEs 

to create brand design  in the form of stickers that will be affixed to 

product packaging or on online media which is expected to 

increase MSME business income in Kelurahan Sei Sikambing. 
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memiliki latar akedemis desain komunikasi visual maupun non akademis. Apapun yang 

melatarbelakangi peranan suatu perancang dalam merancang karya desain, baik itu logo maupun 

karya desain lainnya, unsur-unsur dan nilai-nilai yang terkandung dalam bidang desain komunikasi 

visual harus dipahami, sehingga suatu perancangan bisa disampaikan dengan tepat sasaran (Lubis et 

al., 2022). 

Melihat kondisi saat ini, yang mana banyak UMKM yang membuka akses secara online untuk 

memperkenalkan produknya ke target pasar yang lebih luas, maka memiliki logo merupakan suatu 

keharusan bagi suatu usaha karena akan menjadi ikon dan daya penarik bagi konsumen, selain itu 

mengartikan bahwa produk yang dijual telah siap untuk di pasarkan secara online untuk bersaing di 

lapak e-commerce, media social, dan promosi digital lainnya (Anam et al., 2019). Untuk itu maka 

perlu dilakukan pembuatan desain logo yang baik dan menarik berkenaan dengan penguatan 

branding produk aneka jenis makanan entil dan juga melakukan pelatihan pemasaran produk 

makanan entil dengan media teknologi informasi, internet dan sosial media sehingga pada akhirnya 

akan mampu meningkatkan penjualan (Mulyani et al., 2023). 

METODE 

Rencana Kegiatan 

Kegiatan dalam  pengabdian  ini  berbentuk  pelatihan  :  Pembuatan Design Logo Umkm 

Makanan Kecil Di Kelurahan Sei Sikambing. 

Bentuk Kegiatan 

Bentuk kegiatan yang dilakukan adalah: 

a. Langkah 1 (Sosialisasi). Memberikan   pengertahuan bahwa untuk mengembangkan usaha 

dan meningkatkan pendapatan usaha dibutuhkan logo usaha sebagai ikon produk dan 

penanda dari produk pesaing yang sejenis 

b. Langkah 2 (Latihan Pembuatan Logo). Peserta   diberikan   pengetahuan   bagaimana   cara 

membuat logo produknya 

c. Langkah 3 (Metode Diskusi). Peserta   diberikan   kesempatan   untuk  bertanya dan 

mendiskusikan   permasalahan   yang   berkaitan   dengan meningkatkan penjualan yang 

selama ini dihadapi. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Pelaksanaan Kegiatan Pengabdian 

Pelaksanaan  kegiatan Pengabdian  Masyarakat  untuk  Desa  Pematang Joharberupa 

penyuluhan melalui  Pengabdian  Masyarakat.  Pelaksanaan  kegiatan  inibersifat  insidensial,  

Adapun  tahapan kegiatan pengabdian kepada masyarakattersebut di gambarkan pada roadmap 

berikut: 
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Gambar 1. Roadmap Kegiatan Pengabdian Masyarakat 

 

Adapun deskripsi dari kegiatan yang dilakukan adalah : 

1). Observasi 

Sebelum melaksanakan Kegiatan Pengabdian pada Masyarakat Kami telah melakukan 

observasi dengan mendatangi UMKM yang ada Di Kelurhan Sei Sikambing dan bertemu dengan 

Pemilik Usaha pada tanggal 19 Agustus 2023. Dalam perbincangan tersebut, kami mengutarakan 

maksud dan tujuan kami untuk melakukan kegiatan pengabdian masyarakat yaitu dengan membantu 

UMKM dalam membuat logo usahanya  

 

2). Pelaksanaan Kegiatan 

Setelah menentukan dan mendapatkan persetujuan untuk melaksanakan pengabdian 

masyarakat, maka dilakukanlah kegiatan tersebut yang diikuti oleh 2 (dua) UMKM makanan yang 

ada di Kelurahan Sei Sikambing tepatnya di Jl. Bakti Luhur yaitu Ibu Diani selaku pemilik usaha 

Donat Kenyang dan Ibu Mardiana Selaku pemilik usaha Kue Mochi. Kegiatan Pengabdian Kepada 

Masyarakat ini dilakukan oleh dosen yang juga merupakan praktisi di bidang wirausaha dan pelaku 

bisnis dimana jugan memiliki usaha dibidang kuliner dan jugan menjalankan bisnisnya melalui 

digital marketing atau penjualan online. 

 

Penentuan Topik Perumusan Masalah Tujuan 

Manfaat Dan Kontribusi Untuk 

UMKM 

Metode : 

Pelatihan 

Pelaporan 
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Gambar 2. Sosialisasi Kegiatan Dan Memberikan Pelatihan 

  

Gambar 3. Design Akhir Logo UMKM 

 

KESIMPULAN 

Kegiatan Pengabdian pada Masyarakat telah dilakukan oleh Dosen beserta Mahasiswa 

STIM Sukma pada tanggal 26 Agustus 2023  secara  langsung.  Adapun  tema  kegiatan  adalah 

Pembuatan Design Logo UMKM Makanan Kecil Di Bakti Luhur Kelurahan Sei Sikambing. 

Kegiatan  ini  berjalan dengan lancar dan output dari kegiatan ini adalah terciptanya logo usaha 

UMKM makanan di Bakti Luhur Kelurahan Sei Sikambing. Dengan melihat antusias dan 

kebutuhan UMKM terhadap pembuatan logo usaha, maka diharapkan  perlu  dilaksanakan  kegiatan  

sejenis  pada UMKM lainnya di Kelurahan lainnya di Kota Medan. 
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